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IEVADS

Ripes par vidi ir daudzu ilgtspéjigi domajosu uznémumu darba sastavdala. Ari
tirdzniecibas uznémumi rada nozimigu ietekmi uz vidi, bet veicot atbilstoSus
pasakumus var samazinat savu nevélamo ietekmi uz vidi, ka ari veicinat videi
draudzigu precu paterinu.

Daudzi tirdzniecibas uznemumi veélas izcelt savus labos darbus vides joma, tadejadi
vestot pircejiem, ka veikals ir “zali domajoss”, tomér atsevisku pasakumu istenosana
vél neliecina par “zalumu?, jo svarigi, lai veikals samazinatu savu ietekmi uz vidi tiesi

tur, kur ta ir visnepiecieSamaka, izmantojot iedarbigakos pasakumus.

Lai mazumtirgotajiem palidzetu apzinaties, ietekmi uz vidi un planotu pasakumus
vides ietekmes mazinasana, biedriba “Ekodizaina kompetences centrs” ir
sagatavojusi ieteikumus nozimigakajas ietekmes jomas.

Ilgtspéjigs preCu patérins nozimé tadu precu izveli, kas razosana, piegade, ka ari
turpmakaja izmantosana ir videi draudzigaks. Tadél ir svarigi, ka pircéji tadas preces
atpazist un saprot to sniegtos ieguvumus. leteikumi videi draudzigas izvéles
veicinasana palidzes veikaliem labak informet savus klientus, lai vini atpazitu videi

draudzigas preces, ka arl akcentés nozimigakos aspektus patéretaju izglitosana.
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Patéretaju Atkritumu AtteikSanas  Saudziga attieksme Videi Energijas
izglitoSana apsaimniekosana no videi 1pasi pret vidi draudzigu precu patérirla
kaitigam precém  ikdienas darba piedavajums samazinasana

1. VIDEI DRAUDZIGS VEIKALS

Kas ir videi draudzigs veikals? Lielakie mazumtirdzniecibas tikli Latvija savas timekla
vietnés ka vienu no darbibas virzieniem ir noradijusi ripes par vidi, minot ari dazadus
pasakumus, ko tie isteno. Tomer, atseviski vides pasakumi vél neliecina par to, ka veikals

ir videi draudzigs, ir nepieciesSams izvertet, kada ir veikala ietekme uz vidi kopuma.

Veikala ietekme uz vidi izpauZas $adas jomas - energijas patérins, veikala ikdienas
darbibas nodrosinasana, videi TpaSi kaitigu precu izmantoSana, atkritumu
apsaimniekosSana, ka arl piedavato precu klasts - preCu sarazoSana, piegade,
izmantoSana atstaj ietekmi uz vidi. Videi draudzigs veikals apzinas savu ietekmi uz
vidi un samazina nozimigakas ietekmes. Sis vadlinijas piedava ieteicamos
pasakumus katra svarigakaja joma’, lai veikals varetu mazinat savu ietekmi uz vidi un
veicinatu videi draudzigu precu pateérinu.

leteicamo ricibu pamata ir Zviedrijas Dabas aizsardzibas biedribas izstradatie kriteriji Videi
draudzigam veikalam un Ziemelu gulbja ekomarkejuma kriteriji veikaliem, pielagojot tos Latvijas
situacijai.




1.1. VIDEI DRAUDZIGS PRECU PIEDAVAJUMS

Sociali atbildigu partneru izvéle ir viena no iespejam, ka var jutami samazinat ietekmi
uz vidi. Veikals, kur$ vélas samazinat savu tirgoto precu ietekmi uz vidi, sortimenta
piedava videi draudzigus produktus un vina klienti mak izveléties preces, kas razotas
videi draudziga veida vai rada mazaku kaitéjumu videi to lietoSanas laika.

Lai pirceji varéetu izveléeties videi draudzigas preces un produktus, ir batiski, lai videi
draudzigs precu piedavajums, jeb ekoprodukti bltu pieejami svarigakajas precu
grupas un informacija par videi draudzigiem produktiem bdtu patérétajiem
saprotama un korekta. Dazadi pazinojumi par vides aspektiem ir kluvusi par daudzu
raZotaju marketinga stratégiju elementu, tadél, ja veikala tiek Tpasi izceltas videi

draudzigas preces, ir batiski rupigi izvertet, vai pircejiem sniegta informacija ir
preciza un nav maldinoSa. Par to, ka atpazit videi draudzigas preces skat. 2.nodalu.

leteicamas ricibas:

Videi draudzigu precu izvéle Mana veikala
Videi draudzigas preces ir labi atpazistamas un saredzamas. []
No_te.iktés preEEJ_ grupas ir pieejams vismaz viens pro.dukt% ar eko D

vai vides markejumu (produktu sarakstu skat. 6. pielikuma).

Pieejams vegetaro produktu klasts (produktu sarakstu skat. 7. pielikuma). [ ]
Pieejamas videi draudzigu sadzives precu produktu klasts []

(produktu sarakstu skat. 8. pielikuma).



1.2. PATERETAJU 1ZGLITOSANA

Veikali, kas uzruna un izglito savu pateretaju, var pozitivi ietekmet paterina
paradumus. Videi draudzigu preCu noieta veicinasana liela nozime ir

mazumtirgotajiem, kas saviem klientiem sniedz saprotamas norades, kas ir videi
draudziga izvéle, un mazina maldinoSas komercprakses negativo ietekmi.

leteicamas ricibas:

Patérétaju izglitoSana Y ELERVEIELE

Pateretajiem redzama forma izskaidrots, kas ir videi draudziga izvele. []

Ja veikalam ir Zurnals (periodisks izdevums), taja ir regulari raksti
par videi draudzigu izveli.

reizi gada.

[]
Kampana (videi draudzigu precu reklamas akcijas vai degustacijas) ]
[]

Kampana par vegetaru izvéli reizi gada.




1.3. ATTEIKSANAS NO VIDEI TPASI KAITIGAM PRECEM

Ir produkti, kuru ietekme uz vidi un cilveku veselibu ir Tpasi kaitiga, jo tie tiek sarazoti
videi nedraudziga veida, vai ari satur kaitigas vielas. Atsakoties pardot Sadus
produktus vai informéjot par tiem pateréetajus, veikals mazina kaitigo ietekmi uz vidi
un veselibu.

leteicamas ricibas:

Netiek pardoti videi 1paSi kaitigi produkti Mana veikala

Videi loti kaitigi produkti netiek pardoti (nevelamo produktu sarakstu D
skatit 9. pielikuma).

Veikala pie kimiskajam matu krasam ir informacija, kas norada, []
ka ta nav ieteicama personam, kas jaunakas par 16 gadiem, grutniecem
un sievietem, kas baro bernu ar kruti.




1.4. SAUDZIGA ATTIEKSME PRET VIDI IKDIENAS DARBA

Ar1 ikdienas darbiba veikalam ir ietekme uz vidi, tapec vides aizsardzibas pasakumi

palidz to samazinat.

leteicamas ricibas:

Saudziga attieksme pret vidi ikdienas darba

Veikala ir darbinieks, kas ir atbildigs par vides aizsardzibu.

Amaptersonai, kas atbild par vides aizsardzibu, regulari japiedalas
vides aizsardzibas apmacibas vai konferences. Tas tiek ieklauts
apmaksataja darba laika.

Visi veikala darbinieki, kas strada vismaz 3 méenesus, ir instruéti
par vides prasibam un ekomarkejumu, un savas atbildibas robezas
var palidzet klientam videi draudziga izvele.

Tirot veikalu un personala telpas, tiek izmantoti tirisanas lidzekli
ar atzitu ekomarkejumu.

Ir izveidots un pieejams izmantoto tirisanas lidzeklu saraksts.

Veikala virtuve un tualetes tiek izmantotas tikai preces
ar atzitu ekomarkejumu:
* ziepes; * roku krems; e tualetes papirs; * papira dvieli.

Veikals drukasanas darbiem neizmanto termopapiru, kas satur
bisfenolu-A vai bisfenolu-S (pieméram, kases cekiem, birkam,
cenu zimem).

Pie veikala ir velosipedu novietne.

Veikals noteicis vispareju aizliegumu kravas masinu darbinasanai
tuksgaita pie precu iekrausanas un izkrausanas. Iznemums ir
masinas ar saldésanas kameram, kam nepiecieSams darbinat
auto vajadzigas temperaturas uzturesanai.

Mana veikala



1.5. ENERGIJAS PATERINA SAMAZINASANA

Viena no veikala batiskam ietekmém uz vidi ir energijas patérins - saldétavam,
apgaismojumam, apsildei, ventilacijai. Veikals var mérktiecigi samazinat energijas
patérinu, ka ari iepirkt videi draudzigu, sertificétu energiju>. Samazinot energijas
patérinu, veikals samazina art apsaimniekoSanas izmaksas, tapec investicijas
energijas samazinasana atmaksajas. Ir biznesa modeli, kur energijas
apsaimnieko$anu uztic pakalpojuma sniedzeéjam, kurs reqgulari strada pie energijas
patérina izvertésanas un samazinasanas.

leteicamas ricibas:

Energijas patérins Mana veikala

Vismaz reizi gada veikals kopa ar energijas konsultantu izverte ]
energijas taupisanas iespéjas.

Veikals veic uzskaiti par energijas patérinu dazadiem procesiem, D
kas velak lauj uzvertet paterina samazinasanas iespéjas.

Veikals dalu (vismaz 10%) pérk videi draudzigu, sertificétu energiju. ]

2 Vairak informacijas - http://www.ekoenergy.org/lv/about-us/.




1.6. ATKRITUMU APSAIMNIEKOSANA

Veikala veidojas atkritumi, tapéc to SkiroSana un samazinasana ievérojami palidz
samazinat veikala ietekmi uz vidi. Ipasa probléma ir partikas atkritumi, kuru
samazinasana palidz taupit resursus, kas ir patéréti partikas razosanai.

leteicamas ricibas:

Atkritumu daudzuma samazinasana, $kirosana un nogadasana Mana veikala

otrreizéjai parstradei

Veikals Skiro atkritumus (vismaz bistamie, partikas, iepakojuma,
elektroniskie u.c)). Skirosanas konteineri ir skaidri marketi.

[]

Veikala darbinieki ir instrueti par pareizu atkritumu Skirosanu.

Veikals veic atkritumu uzskaiti, vismaz reizi gada to analize un izstrada
ricibas planu atkritumu samazinasanai.

Veikala klientiem ir iespéjams nodot elektroniskos atkritumus.

Veikalam ir ligums ar labdaribas organizaciju, lai produktus,
kam driz beigsies deriguma termins, nodotu labdariba.

Veikals piedava pateretajiem mazo plastmasas maisinu vieta izmantot
papira vai citu biologiski noardamu materialu maisinus, un atbalsta
pasa pircéja maisinu (audekla, papira) izmantosanu.

Veikals atlauj patéeretajiem izmantot savu lidzatnesto iepakojumu,
piemeéram, salatu un citu produktu iesainoSanai.

O O Oo0ooOt



2. KA ATPAZIT VIDEI
DRAUDZIGAS PRECES?

Kas ir videi draudzigas preces, jeb ekoprodukti? Lielaku vai mazaku ietekmi uz vidi
atstaj ikviens produkts, jo ta sarazosanai jaiegust un jaapstrada izejvielas, japatere
energija, tas jatransporté un jauzglaba. Videi draudzigam precém, salidzinot ar
citam, lidzigas funkcionalitates precem, ir batiski mazaka nelabvéeliga ietekme uz
vidi visa to dzives cikla - sakot no izejvielu razoSanas un piegades, produkta
razosanas, iepakosanas, piegades, lietoSanas un nonaksanas atkritumos. Attiecigi
tiek verteta nevis viens vai vairaki vides aspekti preces razosana, bet preces ietekme
uz vidi visa tas dzives cikla, un pasakumus ietekmes samazinasanai veic sakuma tur,

kur ietekme ir lielaka.

2. attéls. Tejas dzives cikls. .

1zejvielu
4N
(O)(o)y0)

RaZoSana
(energija, emisijas,
atkritumi)

lepakoS$ana un sadale
(transports)

Atkritumi
(parstrade) ) ~
Produkta izmantosSana
(energija, emisijas,
~ 1 ~ atkritumi)

( (

Atkritumi
= (noglabasana,

sadedzinasana)




1.tabula. I1SO klasifikacija vides pazinojumiem.

Kategorija Apraksts

Ekomarkejumi Ekomarkejuma shemas, kas pieskir precu
zimes vai logotipus, pamatojoties uz
(Type | environmental labelling) |vairaku kritériju izpildi: ISO 14024

* tresas puses sertifikacija,
brivpratigas shemas.

eparedzetas pateretaju informesanai.

Pasdeklareti vides pazinojumi Vides pazinojumi, kurus veic razotaji un

uznemeji, nemot vera noteiktus
(Type Il self-declared principus un kuri ir “pasdeklareti”: ISO 14021
environmental claims) * nav tre3as puses sertificati

apgalvojumi, bet tiek sagaidits,
ka tie bus parbaudami un patiesi.

Produktu vides deklaracijas Vides datu kopums, kas kvantitativi

raksturo butiskakos produkta vides
(Type 11l environmental aspektus, balstoties uz produkta dzives ISO 14025
declarations) cikla ietekmes izvertejumu:

e paredzeti produktu salidzinasanai
publiskaja iepirkuma vai uznemumu
savstarpeéja tirdznieciba.

Papildus ISO iedalijumam, ir vel viens markejumu veids - vides markejumi. Tie ir
lidzigi ekomarkéjuma shémai, bet neaptver visu produktu dzives ciklu un fokusejas
uz kadu noteiktu vides aspektu, pieméram, energijas patérinu, vai ilgtspéjigu
materialu ieguvi. Lai gan netiek aptverts viss produkta dzives cikls, tiek apzinata
preces batiskaka ietekme (energijas patérins) un preces ar Siem mark&umiem var
tikt uzskatitas ka videi draudzigas preces (biezak sastopamos vides markejumus
skat. 5. pielikuma).

3. attels.
Vides pazinojumu iedalijums

Informésana par videi

draudzigu preci

2. PasSdeklareti vides
1. Ekomarkejums un vides pazinojumi par atseviskam 3. Produktu vides
markejumi vides jomam, dzives cikla deklaracijas
posmiem vai aspektiem

Ekomarkejums, Vides markejums, - .
mazaka mazaka ietekme Detalizeta produkta vides

ietekme uz vidi atseviska vides pase, kas kvantitativi

visa produkta jomas vai dzives raksturo produkta vides
dzives cikla cikla posmos aspektus




2.1. PASDEKLARET! VIDES PAZINOJUMI

Termins "vides pazinojums" attiecas uz praksi patéretajam noradit vai citadi radit
iespaidu (komercialos pazinojumos, marketinga vai reklama), ka precei vai
pakalpojumam ir pozitiva, neitrala, vai mazak kaitiga ietekme neka konkurgéjosam
precém vai pakalpojumiem. Tas var but saistits ar preces sastavu, razosanas un
parstrades procesu, vai energijas samazinasanos izmantoSanas laika. Ja 3adi
pazinojumi nav patiesi, vai arl tos nevar parbaudit, to sauc par "zalmaldinasanu"
(“greenwashing”)>.

PaSdeklaresanos labo praksi nepartikas precém nosaka I1SO standarts ISO 14021:1999
“Vides marké&jumi un deklaracijas - Vides paSdeklaréSana (Otra tipa vides
markeésana)”, ka art vides pazinojumu atbilstibas kriteriji* (Compliance Criteria on
Environmental Claims), un ari PTAC izstradatas valdinijas®.

ISO standarts (ISO 14021) ir nozimigs razotajiem un uznémeéjiem, kas izvieto vides
pazinojumus uz produktiem, ka ar ta ir butiska atsauce reklamdevejiem, kas izmanto
vides pazinojumus sava reklama. [SO 14021 standarta pamatprasibas visiem vides
pazinojumiem - tie ir precizi un nav maldinosi, pamatoti un parbauditi un maz
ticams, ka tie radis nepareizu interpretaciju. Nevar tikt izmantoti neskaidri vai
vispareji apgalvojumi, pieméram, “videi draudzigs”, “zals”. Standarta ir ietverti
pamatnoteikumi vides pazinojumu veikSanai:

« izvértésana un pazinojumu parbaudes prasibas - pazinojumiem ir jabat

parbaudamiem pirms tie tiek veikti un Sai informacijai ir jabut pieejamai

ikvienam;

« simbolu izmantoSana - simbolu izmantoSanai ir tadas paSas prasibas ka
tekstam, tie nedrikst bat klddaini un radit nepareizu interpretaciju;

« 1pasas prasibas atseviskiem pazinojumiem - biezak lietotiem vides
pazinojumiem (pieméram, parstradajams vai biologiski noardams) paredz Tpasas
izmantoSanas prasibas.

SGuidance on the Implementation/application of Directive 2005/29/ec on Unfair Commercial Practices,
http://eur-lex.europa.eu/legalcontent/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:52016SC0163&from=EN

‘Compliance Criteria on Environmental Claims, Developed by the Multi-stakeholder Dialogue on
Environmental claims 2016

SPatérétaju Tiesibu aizsardzibas centrs, Vadlinijas pazinojumu par vidi izmantoSanu komercprakse,
Riga, 2017 http://www.ptac.gov.lv/sites/default/files/vadlinijas_vides_pazinojumi.pdf



Direktiva 2005/29/ EK par negodigas komercprakses aizliegumu (“Negodigas
komercprakses aizlieguma direktiva”) aizliedz maldinosSu reklamu un citu negodigu
praksi, kas kaité pateretaju ekonomiskajam interesem. Tas attiecas uz visiem
komercprakses veidiem, tostarp tiem, kas saistiti ar vides pazinojumiem.

Negodigas komercprakses aizlieguma direktiva saistiba ar vides pazinojumiem
nosaka Sadus principus:

1) vides pazinojumiem jabut skaidriem, preciziem un pareiziem, lai patérétaji
netiktu maldinati (piemérojams direktivas 6.un 7.pants);

2) tirgotajiem jabut pieradijumiem, kas pamato vinu pazinojumus, un ir jabat
gataviem saprotama veida iesniegt tos kompetentajam izpildiestadém, ja prasiba
tiek apstrideta (piemérojams direktivas 12.pants)e.

Diemzel situacija veikalos liecina, ka razotaji loti biezi neievero pasdeklareésanas
labo praksi, faktiski maldinot patéretajus. Ja vides pazinojumi nav patiesi, vai arf nav
parbaudami, tie ir uzskatami par maldinoSiem. Tapéc neiesakam tirgotajiem Tpasi
izcelt ka ekoproduktus razotaju preces, kuram vides pazinojumi ir “pasdeklaréeti”, bet

tos nav apstiprinajusi tresa, no razotaja neatkariga puse.

¢guidance on the Implementation/application of Directive 2005/29/ec on Unfair Commercial Practices,
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:52016SC0163&from=EN



2.2. EKOMARKEJUMS UN VIDES MARKEJUMS

Ekomarkéjums ir mark&jums, kas norada produkta (pakalpojuma) vides priekSrocibas
salidzinot ar citiem lidzigiem produktiem, nemot vera produkta ietekmi uz vidi visa
ta dzives cikld’. Atskiriba no paSdeklarétiem vides pazinojumiem, ekomarké&jumu
pieSkir no razotaja neatkariga tresa puse, ja produkts atbilst noteiktiem vides
kritérijiem. Katrai precu grupai tiek izstradatas prasibas, jeb kritériji, lai samazinatu
butiskakas ietekmes uz vidi. Pirms tiek izsniegta atlauja ekomarkéjuma izvietosanai
uz produkta, tiek parbaudita pretendenta atbilstiba Sim prasibam.

Labo praksi ekomarkejumam nosaka starptautiskais ISO standarts 140248, paredzot
Sadus galvenos principus:
- ekomarkéjuma programmas ir brivpratigas;

« izstradajot kritérijus ir janem vera viss produktu dzives cikls - resursu ieguve,
razosana, izplatisana, izmantosana un atkritumu apglabasana;

- produkta vides kritériji tiek izstradati ta, lai varétu atskirt videi draudzigus
produktus no citiem lidzigiem produktiem jomas, kur Sis atskiribas ir batiskas®.

Vel bez ekomarkejumiem ir vides markéjumu grupa, kura pieversas konkrétam vides
aspektam, nevis produkta dzives ciklam kopuma. Pieméram, nosakot taupigaku
energijas patérinu elektroiericém (Energy Star markéjums), vai garantéjot atbildigu
mezu parvaldibu (pieméram, MeZa uzraudzibas padome, FSC - Forest Stewardship
Council)®. Sts sertifikacijas shémas arT paredz tre3ds puses neatkarigu auditu. Ja
sads markejums tiek izstradatas lidzigi ka ekomarkéjums, nodrosSinot neatkarigas
organizacijas izstradatus kritérijus un tresas puses auditus, Sadas zimes ari ir
uzticamas un apliecina mazaku ietekmi uz vidi, tomér tie nav ekomarkéjumi, bet
vides markéjumi (Latvija biezak sastopamos vides markejumus skat. 5. pielikuma), jo
neskata visu produkta dzives ciklu kopuma.

&

Forest “ l Programme for the

Stewardship \ ’ Endorsement of Forest -Onafii. Energy Star
Council (FSC) . Certification (PEFC)

FSC PEFC

7 Global Ecolabelling Network (GEN), “Introduction to Ecolabelling”, July 2004, p.1.

#1ISO 14024:2001,Vides markejumi un deklaracijas - Pirma tipa vides deklaracijas - Principi un
proceduras

*Environmental labelling and declarations - How ISO standards help, I1SO, 2012-10.

® A Guide to Environmental Labels - for Procurement Practitioners of the United Nations System,2009,
UNOPS




Diemzel ir sastopami gadijumi, kad razotajs, vai vina noligta organizacija, izstrada
pats savu zimi un prasibas, kas pielagotas vina produktam, un to pasniedz ka
ekomarkejumu. Tapeéc ir svarigi atpazit uzticamas ekomarkéjuma zimes, kuru

izsniedzeji ir zinamas organizacijas, un prasibas ir izstradatas saprotama un
parskatama veida, iesaistot gan nozari, gan neatkarigas nevalstiskas organizacijas.
1. pielikuma ir ieklautas Latvija sastopamas, starptautiski atzitas ekomarkejuma
zZimes. Informaciju par ekomarkejumiem un vides markéjumiem var iegut ari timekla
vietné ekomarkejums.lv.

Gadijuma, ja jusu redzes loka nonak jauns markéjums, vélams konsulteties ar
ekspertiem, lai izvertétu:

« kas ir markéjuma izsniedzejs, vai tas ir neatkarigs no razotaja, vai kritériju
izstrades process ir caurspidigs, iesaistot ari vides NVO parstavjus un kada veida
process tiek organizets;

« kadi un cik stingri ir kriteriji, lai iegutu markejumu, vai tie ir zinatniski pamatoti,
un vai tie nosedz buatiskakos vides aspektus;

« vai ir treSas puses, no preces razotaja neatkarigs, audits, kas izverté (ieskaitot
testéSanu un viziti raZzotné) produkta atbilstibu prasibam;

« vai organizacija, kas izsniedz marké&jumu ir GEN biedrs (Globalais ekomarkéjuma
tikls), https://globalecolabelling.net.

2.3. PRODUKTU VIDES DEKLARACIJAS

Produktu vides deklaracijas parasti neizmanto patéerétaju informésanai, bet tas ir
nozimigas uznémumu savstarpejos darjjumos vai publiskaja iepirkuma. Izmantojot
produktu vides deklaracijas apkopotos datus, var veikt objektivus produktu
salidzinajumus.

ISO 14025 standarts nosaka principus un proceduras produktu vides deklaracijam -
produktu pasem, kas satur kvantitativu vides informaciju par produktu, pamatojoties
uz produkta dzives cikla novertejuma datiem. Produktu vides deklaracijas apstiprina
neatkariga organizacija, kas ieprieks izstrada prasibas, kadus kvantitativus datus
jaieklauj produkta dzives cikla novértéjuma (prasibas produktu kategorijam)". ]
organizacija ari izverte un apstiprina, ka produkta vides deklaracija atbilst tas
prasibam. Tada organizacija ir, pieméram, Zviedrija esosa Starptautiska produktu
vides deklaraciju sistéema EnvironDec (http://www.environdec.com).

" Environmental labelling and declarations - How ISO standards help, ISO, 2012-10



2.4. LATVIJA SASTOPAMIE VIDES
UN EKOMARKEJUMI

Lauksaimniecibas preCu segmenta, Biologiskas lauksaimniecibas sertifikacijas
requla™ skaidri nosaka, ka tikai tadas partikas preces, kas ir sertificétas ka
biologiskaja lauksaimnieciba raZotas, var saturét norades “eko, bio” un lidzigas, un
lidz ar to $aja segmenta zalmaldinasanu var reti novérot. Tatad, par biologisku vai
ekologisku partikas produktu drikst saukt tikai tad, ja tai ir pieskirts Eiropas
Savienibas biologiskas lauksaimniecibas sertifikats.

Eiropas Savienibas biologiskas lauksaimniecibas mark&jums sastav no:

1) Eiropas Savienibas (ES) logotipa - zalas lapinas (skat. 4. attélu);

2) kontroles instittcijas koda numura (piem., LV-BIO-01(Vides kvalitate),
LV-BI0-02 (STC) vai LT-EKO-001(Lietuva));

3) norades par vietu, kur razoti produkta sastava esosSie lauksaimniecibas
izejmateriali:

« "Lauksaimnieciba ES" (lauksaimniecibas izejmateriali ir audzéti ES);

« "Lauksaimnieciba arpus ES" (lauksaimniecibas izejmateriali ir audzéti tresajas
valstis);

- "Lauksaimnieciba ES/arpus ES" (dala lauksaimniecibas izejmaterialu ir audzeti
ES un dala - tresajas valstis).

Noradi "ES" vai "arpus ES" drikst aizstat vai papildinat ar valsts nosaukumu®.
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g 4.attéls. Eiropas Savienibas
A A e biologiskas lauksaimniecibas

markejums.

2 padomes Regula (EK) Nr.834/2007 (2007.gada 28.junijs) par biologisko raZoSanu un biologisko
produktu markésanu un par Regulas (EEK) Nr.2092/91 atcelsanu; Komisijas Regula (EK) Nr.889/2008
(2008.gada 5.septembris), ar ko paredz siki izstradatus biologiskas raZoSanas, markésanas un
kontroles noteikumus, lai Tstenotu Padomes Regulu (EK) Nr.834/2007 par biologisko raZo3anu un
biologisko produktu markésanu.

3 Vides kritériju piemérosana partikas produktu piegades un édinasanas pakalpojumu iepirkumiem

saskana ar 2006. gada 6.aprila Publisko iepirkumu likumu un MK 2014. gada 28. oktobra noteikumiem
Nr.673



Latvija izstradata markéjuma zime “Latvijas Ekoprodukts” apliecina, ka partikas
produkts ir biologiski audzéts Latvija. ST zime ir izmantojama TIKAI kopa ar Eiropas
Savienibas biologiskas lauksaimniecibas mark&jumu (skat. 5. attélu).
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5.attels. Markéjums
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Papildus ES biologiskas lauksaimniecibas mark&jumam uz partikas produktiem var
buat markejums, kas liecina par piederibu kadai no citu valstu nacionalajam
biologiskas partikas sertificésanas shemam. Sie markejumi vienmer tiek lietoti kopa
ar Eiropas Savienibas biologiskas lauksaimniecibas marké&jumu.

Nozimigakie nacionalas sertifikacijas markejumi:

-

vl A8

EKOLOGINIS
AGRICULTURE LEMLS UKIS
BIOLOGIQUE Lggsit
Bio-Siegel, AB, Francija Krav, Zviedrija Eko-markéjums, Ekologinis
Vacija Igaunija Zemeés ikis

Lietuva




Partikas preCu segmenta sastopami ari citi markejumi, kas apliecina preces
atbilstibu noteiktiem standartiem, pieméram, godigas tirdzniecibas joma, vai ari tie
paredz atsevisSku vides, socialo un ekonomisko aspektu ievéroSanu produkta
razosana, tomér S3iem produktiem nav tik stingru prasibu ka biologiskajai
lauksaimniecibai.

Nozimigakie vides un socialas atbildibas markeéjumi partikas produktiem:

Joining ﬂ Rainforest

forees with — Alliance

Godigas tirdzniecibas zime LietusmeZu alianses zime/ UTZ certified 2018. gada
Fairtraide international Rainforest Alliance sakuma apvienojas ar
Rainforest Alliance

Akvakultdras un juras produktus var uzskatit par videi draudzigiem, ja tiem ir
ilgtspéjigas zvejniecibas vai akvakultiras prakses markejums.




Markejumi, ko izmanto zvejniecibas nozaré un akvakultira, attiecas uz dazadiem
ilgtspéjas aspektiem. Zvejnieciba galvena uzmaniba tiek pievérsta esosSas zivju
populacijas saglabasanai, turpreti akvakultGra par svarigako uzdevumu uzskata
nelabvéligas ietekmes novéersanu, ko varétu radit zivju un citu ddens dzivnieku
maksligas fermas, piemeéeram, dabisko ekosistéemu apdraudéjums vai udens
piesarnojums™.

Nozimigakie vides marké&jumi akvakultiras un jaras produktiem:

CERTIFIED
AL R TG

Marine Stewardship Friend of GLOBALG.A.P. Aquaculture
Council (MSC) the Sea (FoS) Aquaculture Stewardship Council,
Standards AsSC

Atskiriba no partikas precém, likumdosana par kosmeétikas un sadzives kimijas
precém nav noteikts, ka norade par biologisku vai ekologisku produkciju var bt tikai
tad, ja ta atbilst vienotam standartam. Tapéc sastopami dazadi ekomarkejumi un
vides markeéjumi. Skat. 1. pielikumu, kur ir apkopoti Latvija biezak sastopamie
ekomarkejumi.

Ekomarkeéjumi, kas ir visplasak pazistami, uzticami®, ar pamatoti augstam

vides prasibam un aptver vairakas produktu kategorijas:
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EU Ecolabel Nordic Swan The Blue Angel Bra Miljoval/Good
Ecolabel Environmental
Choice Ecolabel

* komisijas zinojums Eiropas Parlamentam un padomei, iespéjas izveidot ES zvejas un akvakulturas
produktu ekomarkéjuma shemu, Brisel€, 18.5.2016. COM(2016) 263 final

*markéjuma uzticamibu raksturo: markéjuma izsniedzéja neatkariba no razotaja, caurspidigs kritériju
izstrades process, iesaistot vides NVO parstavjus, procesa organizacija, no razotaja neatkarigs audits.




Piecas nozimigakas biologiskas (organic) un dabiskas (natural) kosmétikas standartu
izstrades organizacijas - BDIH Vacija, Cosmebio un Ecocert Francija, ICEA Italija, un
Soil Association Lielbritanija sadarbojas, lai izstradatu vienotu standartu. Tika
izstradats COSMOS standarts, kurs attiecas uz kosmeétikas lidzekliem, kurus tirgo ka
biologiskus vai dabigus. Standarts aptver visus kosmétikas lidzeklu ieguves,
razosanas, tirdzniecibas un kontroles aspektus. COSMOS standartam ir 2 limeni:
"Natural" un "Organic”. “Natural” limenis paredz dabiskas izcelsmes sastavdalas, bet
"Organic” produktiem, kas satur noteiktu biologiski sertificetu sastavdalu
procentualo daudzumu, kas ir noradits uz etiketes. "COSMOS ORGANIC" vai "COSMOS
NATURAL" markejums vienmeér bls zem atbildiga sertifikata vai asociacijas logotipa,
piemeram, BDIH, COSMEBIO, ECOCERT, ICEA un Soil Association™.
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6. attels. COSMOS grupas ekomarkéjumi

Papildus augstakminétajiem, kosmetikas un sadzives kimijas produktu grupa, ir
sastopami Sadi ekomarkejumi, kurus var uzskatit ka uzticamus ar augstam vides
prasibam.

NATURE
CARE_ @
PRODUCT

ECO Garantie AISE NATRUE Nature Care
Sustainability Products
Initiative Standard

"6 https://cosmos-standard.org/the-cosmos-standard/



Tekstilizstradajumu precCu grupa ir markejumi, kas attiecas tikai uz kokvilnas razosanu
(kriteriji izejvielu razoSanai), un markejumi, kas attiecas uz apstrades posmiem
tekstilizstradajumu raZosana (tekstilizstradajumu raZzosanas kritériji).

TekstilSkiedru  (pieméram, kokvilnas) audzéSanai izmanto pesticidus un
mineralmeslus, kas piesarno vidi, kaitejot gan augiem, gan dzivniekiem.
Tekstilmaterialu apstrades procesos (Skiedras ieguve, krasoSana, gala apstrade)
izmanto daudz dazadu kimisku vielu, ar videi un cilveka veselibai loti kaitigas vielas.
Krasvielas un citas gala apstradei izmantotas vielas var izdalities produkta lietoSanas
laika, tadejadi ilgtermina ietekmejot veselibu.

Markéjumi, kas attiecas tikai uz izejvielu raZosanu un galvenokart akcenté

kokvilnas raZzoSanas socialos aspektus:

BCI 2

Certiffed Cotton

Better Cotton Cotton made Fairtrade -
Initiative (BCI) in Africa (CmiA) cotton

Nozimigakie tekstilizstradajumu raZoSanas markéjumi, kas informé par
mazaku kaitéjumu videi visa razoSanas procesa;

M)

bluesign —
PRODUCT ‘ o
Naturland
GOTS bluesign® product Natural textile Naturland - OEKO-TEX
(Global Organic IVN certified Textiles Made in Green
Textile Standard) BEST




Art uz papira izstradajumiem ir markejumi, kuru prasibas attiecas tikai uz papira
apstradatajam koksnes Skiedram, vai liecina par to, ka viss produkta koksnes vai
papira produkts nak no regeneréta (atkartoti izmantota) materiala un neietver
prasibas papira razosana, bet ir markejumi, kuru kritérijos ietverts ari viss papira
razosanas process.

Ir tris at3kirigi FSC marké&jumi atkariba no koksnes izcelsmes™

FSC 100% markéjums uz produkta nozime, ka visi produkta
izejmateriali nak no FSC sertificeta meza, kura apsaimniekosanas
atbilstibu FSC meza uzraudzibas standartam parbauda auditos.

FSC MIX markejums uz produkta nozime, ka taja ir izmantoti
dazadi izejmateriali. MIX produkti tiek razoti noteiktas attiecibas
izmantojot FSC sertificetu materialu, kontroléto koksni un/vai
parstradatos materialus.

FSC RECYCLED markejums uz produkta liecina, ka tas ir izgatavots
no parstradatiem izejmaterialiem, kas var but gan otrreizgji
parstradati produkti (pieméram, makulatdra), gan ari atkritumi no
iepriekseja razoSanas procesa (pieméram, iespiesanas darbu vai
razosanas parpalikumi).

0
phrat Bl malensia

FSC* C117980

Viss papira razosanas process tiek aptverts Nordic Swan Ecolabel, EU Ecolabel,
The Blue Angel markéjumos.

Lidztekus atzitiem un uzticamiem ekomarkejumiem un vides markejumiem, veikalos
var noverot ari daudzas citas “zalas” zimes. Bet ne viss, kas izskatas zals, tads ari ir,
tapec ir svarigi veikala piedavajuma un “zalajos ieteikumos” vadities tikai péc
markejumiem, kas ir zinatniski pamatoti un ieguvusi uzticibu.

" https://ic.fsc.org/en/choosing-fsc/fsc-labels




3. PATERETAJU 1ZGLITOSANA

Veikali, kas izglito savu patérétaju, var pozitivi ietekmeét patérina paradumus. Diemzel
petijumi Eiropa un Latvija liecina, ka paterétaji slikti orientejas ekomarkejuma zimes.
Pétijums par vides pazinojumiem™ liecina, ka gandriz divas tresdalas (61%) patérétaju
apgalvo, ka viniem ir grati saprast, kadi produkti ir patiesi videi draudzigi. Pateretaji
nespej saprast vides mark&jumu nozimi un neatskir no nesertificétas pasdeklaracijas no
tresas puses sertificétiem marké&jumiem.

Biedribas “Ekodizaina kompetences centrs” veikta petijuma rezultati Latvija liecina, ka
pateretaji neatpazist uzticamus ekomarkejumus un par videi draudzigiem produktiem
uzskata art tos, kuriem ir maldinoSi pazinojumi uz iepakojuma. Tapéc videi draudzigu
precCu noieta veicinasana liela nozime ir mazumtirgotajiem, kas saviem klientiem sniedz
saprotamas norades, kas ir videi draudziga izvéle, un mazina maldinosas komercprakses

negativo ietekmi.

Latvijas Biologiskas lauksaimniecibas asociacijas veiktais pétijums liecina, ka lielai
dalai Latvijas iedzivotaju nav izpratnes par biologisko partiku, taja pasa laika cilvéki
uzskata, ka tadu lieto. Latvija salidzinoSi maz pazist Eiropas Savienibas
ekomarkéjumu - zalo ekolapinu, kas ir vienigais markéjums, kurs garanté biologiskas
lauksaimniecibas principu ievérosanu produkta audzé3ana un raZo3ana. Si
markéjuma atpazistamiba ir darbs, pie kura jastrada visiem biologiskas partikas

nozare iesaistitajiem - gan razotajiem, gan parstradatajiem, gan tirgotajiem®.

'®Consumer market study on environmental claims for non-food products, European Commission ,2014

" http://www.biologiski.lv/zinas/latvijas-iedzivotaji-neizprot-kas-ir-biologiska-partika



Aptauja liecina, ka galvenie atslégas vardi, ar kuriem cilvékiem saistas biologiska
partika, ir “bez kimijas” (piemingjusi 32%), “dabiga, dabigi audzeta” (piemingjusi
19%), “tira” (piemingjusi 8%), “bez pesticidiem” (pieminéjusi 6%). Taja pasa laika
pieminéti arl tadi atslegas vardi ka “pasSu audzéets”, “bez E vielam”, “bez
konservantiem”, “Latvija audzeta”, “laukos audzeta”, kuri neatbilst biologiskas
partikas batibai.

Lielas mark&jumu un “ekologiskuma” norazu giizmas dél patérétajiem nereti ir griti
noteikt atSkiribu starp produktiem un uzticéties pieejamajai informacijai. Turklat
norades par produktu ekologiskumu ne vienmér atbilst juridiskajam prasibam par
ticamibu, pareizibu un skaidribu.

Svarigi, lai veikala izvietota informacija par videi draudzigu vai ekologisku produktu bitu:

1) patérétajam saprotama un viegli uztverama;

2) nemaldinatu patérétaju (tas, nozime, tiek ieteikti tikai ekoprodukti ar atzitu
ekomarkejuma vai vides markéjuma zimi),

3) izvietota pie visiem ekoproduktiem;

4) netiktu jaukta ar citam marketinga aktivitatem (pieméeram, “veseligs produkts”
vai “Latvijas produkts™).

Latvija tikai dala no lielveikalu kédém izvelas Tpasi atzimét ekologiskos produktus,
visbiezak partikas produktu segmenta. Ir sastopama prakse ekologiskos produktus
izvietot atseviska stenda kopa ar produktiem, kas nesatur gluténu vai GMO, vai ir ar
noradi “dabisks produkts”, kas, savukart, nenozime, ka produkts ir ekoprodukts. Dalai
pircéju atsevisks stends varétu but értaks, lai atrastu visus produktus vienuviet,
tomér nemot véra to, ka pircgji bieZi jauc biologiski audzétu partiku ar citu
produkciju, ieteicamaka ir prakse noradi par ekologisku (vai biologisku) produktu
nodrukat uz preCu cenas zimes, tadejadi izvairoties no parpratumiem.

Dazos veikalos ekoproduktiem ir atseviska vienota norade, izcelot tos paréjo precu
grupa. Tomeér, ir sastopami gadijumi, kad norade nav pievienota pareizajam
produktam, vai attiecas uz blakus esoSo produktu. Biezi vien norades par

ekoproduktu netiek izvietotas pie visiem biologiski sertificétiem produktiem.

Lielveikalu tikla Willy’s zviedrija tiek izmantota prakse noradi par ekologisku
produktu nodrukat uz preCu cenu zimes, papildus noradot art markéjumu (KRAV vai
Eiropas Savienibas biologiskas lauksaimniecibas marké&jums).



Lielveikalu tikla Willy’s Zviedrija tiek izmantota prakse noradi par ekologisku
produktu nodrukat uz precu cenu zimes, papildus noradot art markejumu (KRAV vai
Eiropas Savienibas biologiskas lauksaimniecibas mark&jums).

7. attéls. Norades uz ekologiskiem produktiem Zviedrijas mazumtirdzniecibas tikla Willy’s

Nereti cilvekiem ir aizspriedumi pret ekoproduktu garsu vai funkcionalitati, tapat ir
maldino3a parlieciba, ka no “vegetariem produktiem nevar paést”, jo nezina, ka ari
vegetarie produkti var saturét nepieciesamo olbaltumvielu un taukvielu daudzumu,
sniedzot sata sajutu. Tapéc veikals, kas piedava ekoproduktu un vegetaru produktu
degustacijas, iedroSina pateérétdjus tos izméginat un pasam parliecinaties, ka tie
garso labi.




1. pielikums. Starptautiski atzitas ekomark&juma zimes

Markéjums

Produktu grupas

Apraksts

1. EU Ecolabel ec.europa.eu environment/ecolabel

N
Ecolabel

e, SCeSaReE

Vairak ka 30
produktu grupas

ES ekomarkejums ir pieSkirts aptuveni 40 000 precu un pakalpojumu, sakot
ar Zidainu apgérbu un beidzot ar elektroniskam iekartam. Tas ir uzticams
markéjums, kas norada, ka piedavato precu un pakalpojumu ietekme uz vidi
ir mazaka ka citiem produktiem Saja precu grupa. Ekomarkéjums garanté, ka
produkti ir droSi patéretaju veselibai un videi visas produktu dzives cikla
stadijas, tostarp resursu iegusana, precu razosana, lietosana un parstrade.

- Atbilst starptautiskajam ekomark&jumu standartam 1SO 14024.

- Pasaules ekomarkéjuma tikla dalibnieks (GEN - Global Eco-labelling Network).

2. Nordic Swan Ecolabel nordic-ecolabel.org/

s@%

60 produktu grupas

Ekomarkejumu 1989. gada izveidoja Ziemelvalstu Ministru padome ka
brivpratigu ekomarkejuma sistému Ziemelvalstim Danija, Somija, Islande,
Norvégija un Zviedrija.
Tas ir uzticams markéjums, kas norada, ka piedavato precu un pakalpojumu
jetekme uz vidi ir mazaka ka citiem produktiem $aja precu grupa.
Ekomarkéjums garanté, ka produkti ir drosi patérétaju veselibai un videi visas
produktu dzives cikla stadijas, tostarp resursu iegtsana, precu razosana,
lietoSana un parstrade.

- Atbilst starptautiskajam ekomarké&umu standartam I1SO 14024.

- Pasaules ekomarkejuma tikla dalibnieks. (GEN - Global Eco-labelling

Network).

3. Good Environmetal Choice naturskyddsforeningen.se/bra-miljoval

* sadzives kimijas
lidzekli;

* kosmétiskie lidzekli;
- tekstilizstra dajumi.

Tas ir uzticams markéjums, kas norada, ka piedavato precu un pakalpojumu
ietekme uz vidi ir mazaka ka citiem produktiem $aja precu grupa.
Ekomarkéjums garanté, ka produkti ir drosi patérétaju veselibai un videi visas
produktu dzives cikla stadijas, tostarp resursu iegsana, precu razosana,
lietoSana un parstrade.

- Atbilst starptautiskajam ekomarké&umu standartam ISO 14024.

- Pasaules ekomarkejuma tikla dalibnieks. (GEN - Global Eco-labelling

Network)

4. The Blue Angel blauer-engel.de/en

@)
Wl

-

120 produktu
grupas

Pirmais ekomark&jums pasaulé, kops 1978.gada. Uz dazadam precu grupam
markéjums var atSkirties. Tas ir uzticams marke&jums, kas norada, piedavato
precu un pakalpojumu ietekme uz vidi ir mazaka ka citiem produktiem Saja
precu grupa. Ekomarkejums garanté, ka produkti ir droSi patérétaju veselibai
un videi visas produktu dzives cikla stadijas, tostarp resursu iegusana, precu
razosana, lietoSana un parstrade.

- Atbilst starptautiskajam ekomarkéjumu standartam ISO 14024.

- Pasaules ekomarkejuma tikla dalibnieks. (GEN - Global Eco-labeling

Network)

5. Soil Association soilassociation.org

25500,
&

« lauksaimniecibas;
produkcija

« partikas produkti;
+ kosmeétika.

Markéjums garanteé, ka razoSana ir videi nekaitiga, izstradajuma sastava nav
cilvekam vai videi kaitigu vielu, cik vien iesp&jams, ir izmantotas biologiski
iegUtas sastavdalas ar minimalu apstradi, ka arf biologiski noardams vai
parstradajams iepakojums. Dazadam precu grupam marke&jums var bt
atskirigs. Zimi ir atzinusi starptautiska limena ekspertu kopiena un to ir
apstiprinajusi Starptautiska Akreditacijas organizacija biologiskas
lauksaimniecibas joma (Starptautiska Biologiskas lauksaimniecibas kustibu
asociacija (IFOAM), IOAS).




Markéjums | Produktu grupas

Apraksts

6. ECOCERT ecocert.com/

ECOCERT grupa

ECOCERT ir parbaudes un sertifikacijas iestade, kas izveidota Francija. Zimi ir
atzinusi starptautiska limena ekspertu kopiena. Uz dazadam precu grupam
markéjums var atskirties.

@@

NATURAL
DETERGENT

dabisko tiriSanas
lidzeklu markéjums

1®

dabiskie tiriSanas
lidzekli ar biologiski
audzeétam sastavdalam

2006. gada ieviestais tirisanas produktu standarts tika izveidots kopa ar
piegadatajiem, razotajiem un izplatitajiem. Standartam ir divi limeni:

- Dabiskais tiriSanas lidzeklis (Natural detergent) liecina, ka tiek novéertétas
visas dabiskas izcelsmes sastavdalas; maksimali 5% sintétiskas
sastavdalas (ir saraksts ar I<a|t|gam vielam, kuras aizliegts izmantot); nav
noteikts minimalais biologiski audzétu izejvielu minimums;

- Dabiskais tirisanas lidzeklis ar biologiski audzétam sastavdalam (Natural
Detergents made with Organic) liecina par 95% dabiskas izcelsmes
sastavdalam, minimums 10% sastavdalu ir no biologiskas
lauksaimniecibas.

NQTWALD!'III'IGENI'
I}HL;II.-‘IIC
dabiskas un
Seee
biologiskas
: kosmétikas
ORGANIC =1
COSMETIC marly(ejums

&

MNATURAL
COSMETIC

dabiskas kosmétikas
markéjums

Markejums garanté, ka kosmétikas razoSana ir videi nekaitiga, izstradajuma
sastava nav GMO, parabénu, silicija savienojumu, polietilenglikola (PEG),
sintétisku smarzvielu un krasvielu, dzivnieku valsts produktu (|znemot to
atvasmauumus pieméram, pienu, medu u. c), ka arf ir izmantots biologiski
noardams vai parstradajams iepakojums. $adi markétu kosmétisko lidzeklu
parbaudé nav izmantoti dzivnieki.

- Dabiskas un biologiskas kosmétikas mark&jums (Organic cosmetic)
liecina, ka vismaz 95% no visam augu izcelsmes sastavdal lam un vismaz
10% no visam sastavdalam jabat no biologiskas lauksaimniecibas.

- Dabiskas kosmetikas markejums (Natural cosmetlc) liecina, ka vismaz
50% no visam augu izcelsmes sastavdalam un vismaz 5% no visam
sastavdalam jabit no biologiskas lauksaimniecibas.

7. Natrue natrue.org

kosmeétika
13 produktu
kategorijas

Markéjums izstradats 2008. gada un garanté videi saudzigu razosanu,
sintétisko smarzvielu un krasvielu, naftas parstrades produktu, silikona ellu
un to atvasinajumu, GMO un apstarotu sastavdalu nelietosanu. Sadi marketu
kosmétisko lidzeklu parbaudé nav izmantoti dzivnieki.

Standartam ir tris limeni: "Natural cosmetics" (dabigs kosmétiskais lidzeklis),
"Natural cosmetics with an organic portion" (dabigs kosmétiskais lidzeklis ar
biologiski iegitam sastavdalam) un visaugstakais - "Organic cosmetics"
(biologiski iegtts kosmétiskais lidzeklis).

ecogarantie.eu

- kosmétika;
* mazgasanas un
tirisanas lidzekli;

+ gaisa atsvaidzinataji;

- juras sals.

Markéjums garanté, ka razo3ana ir videi nekaitiga, izstradajuma sastava nav
indTgu un cilvekam vai videi kaitigu vielu un cik vien iespgjams, ir izmantotas
b|olog|sl<| iegutas sastavdalas ar minimalu apstradi, ka ari ekonomisks un
biologiski noardams vai parstradajams iepakojums. Zimi ir atzinusi Eiropas
ekspertu kopiena.

« partika;
+ kosmetika;
- tirisanas lidzekli.

ICEA ir bezpelnas konsorcijs, kura iesaistitas nevalstiskas organizacijas,
asociacijas, uznémumi un organizacijas Uz dazadam precu grupam
markejums var atsl<|rt|es

Norade “Eco Bio Cosmetics” un “Natural Cosmetics” liecina par kosmétikas
produktiem, kas iegti, dodot priekSroku biologiskajam sastavdalam un
dabisko vielu izmantoSanai, kuras izvélétas, balstoties uz vides ilgtspéjibas
un veseliguma kritérijiem. Norades “Cosmos Organic” un “Cosmos Natural”
garanté atbilstibu kosmétikas lidzeklu starptautiskajam standartam -
COSMOS.




Markéjums

Produktu grupas

Apraksts

10. Cosmebio cosmebio.org

kosmétika

Markéjums garanté videi nekaitigu razoSanu, neizmantojot cilvekam un videi
bistamas sastavdalas, maksimalu biologiski iegiitu sastavdalu izmantosanu,
ka arT biologiski noardamu vai parstradajamu iepakojumu. Sadi marketu
kosmetisko lidzeklu parbaudé nav izmantoti dzivnieki. Marlgejumam irtris
[imeni: "Nat", "Eco"” un visaugstakais - "Bio".

Uz dazadam precu grupam mark&jums var atskirties. Norades “Cosmos
Organic” un “Cosmos Natural” garanté atbilstibu kosmétikas lidzeklu
starptautiskajam standartam - COSMOS.

10. Cosmebio cosmebio.org

kosmétika

Markéjums garanté, ka razosana ir veikta videi nekaitigi, produkta sastava
nav radioaktivu vielu, sintétisku aromatizétaju un krasvielu, parafina un
silikona, mineralellu un citu naftas parstrades produktu. Razosana
izmantotajam augu izcelsmes sastavdalam Jabut iegitam biologiskaja
lauksaimnieciba vai novaktam dabigas augsanas vietas, nodroSinot stingru
kontroli un neradot kaitéjumu ekosistémam. Pielaujama dzivnieku valsts
sastavdalu ieklausana (iegiisana no mirusiem dzivniekiem nav atlauta). Sadi
marketu kosmetisko lidzeklu parbaudé nav izmantoti dzivnieki. Dazadam
preCu grupam markéjums var bt atskirigs. Norades “Cosmos Organic” un
“Cosmos Natural” garanté atbilstibu kosmetikas lidzeklu starptautiskajam
standartam - COSMOS. Zimi ir atzinusi starptautiska limena ekspertu
kopiena.

12. AISE Sustainability Initiative (ar zalo vainadzinu) sustainable-cleaning.com

i

mazgasanas un
tirisanas lidzekli

AISE ir starptautiska asociacija, kas atrodas Briselé un oficiali parstav ziepju,
tiriSanas un mazgajamo lidzeklu produktu nozari Eiropa. Mark&jums attiecas
uz tirisanas lidzekliem, kas ir videi draudzigaki. Tas arT nosaka prasibas
attieciba uz produktu, pieméram, mazak bistamu sastavdalu izmantoSanu.
Tikai simbols ar zalo vainadzinu norada uz produktiem, kas izpilda minétas
prasibas.

13. Nature Care Products gfaw.eu

NATURE
CARE @

FRODUCT
naiure-carecc

- tirisanas lidzekli;
* higiénas produkti;

- rotallietas.

+ darzkopibas preces;

Markéjums garanté, ka produkti ir péc iespgjas dabiskaki un netiek
nevaJadZ|g| piesarnota vide. Dabiskas izceslmes sastavdalas, netiek
izmantota mikroplastika, nesatur silikonus un virsmaktivas vielas, produkti
netiek testéti uz dzivniekiem, iepakojumu var parstradat vai atkartoti
izmantot.

14. GOTS global-standard.org

ZC TEy
o T

tekstilSkiedras,
audumi, to
izstradajumi.

Markejums garante, ka tel<st|l|zstradajum| ar $o zimi ir razoti no dabigam
sI<|edram kas ir audzetas ar biologiskas lauksaimniecibas metodém,
nelzmantOJot toksiskus pesticidus un meleJumu Turklat standarta ir
paredzeta nodarbinato darba tiesibu stingra ieverosana. Tam ir divi limeni:
"Made with orgamc " (raZots no biologiski iegltam sastavdalam) un
visaugstékais "Organic” (iegdts biologiski), ar ko marké |zstradaJumus kuru
sastava ir ne mazak ka 95% sertificétu b|olog|s|<| |egutu Skiedru. Zimi ir
apstiprinajusi Starptautiska Akreditacijas orgamzacua biologiskas
lauksaimniecibas joma (Starptautiska Biologiskas lauksaimniecibas kustibu
asociacija (IFOAM), I0AS).

il naturtextil.com

tekstilizstradajumi

Markejums garantg, ka tekstilizstradajumi ar So zimi ir razoti no dabigam, ar
I<|m|s|<am vielam neapstradatam Skiedram, kas ir |egutas biologiskas
saimniecibas. Turklat apstradé nav ‘izmantotas videi IpasSi bistamas vielas.
Markejumam ir divi limeni: "Better" (labaks) un visaugstakais - "Best"
(vislabakais).
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16. Naturland naturland.de

Naturland

* partika;

+ akvakultiira;

- kosmeétika;

« tekstilizstradajumi.

Tekstilrapniecibas nozaré Naturland markéjums ietver produktus no
organiskas kokvilnas, kuru raZosana un parstrade atbilst gan ekologiskam,
gan socialam prasibam. Tekstilizstradajumiem, kas sertificéti ar Naturland
Zimogu, vismaz 95% ir ekologiski raZotas dabiskas Skiedras.

17. bluesign® product bluesign.com

bluesign

FRODUCT

tekstilizstradajumi

Markejuma merkis ir samazinat tekstilrlipniecibas ietekmi uz vidi. Tas art
nozimé drosu sintétisko un dabisko Skiedru razoSanu un parstradi.

18. OEKO-TEX Made in Green oeko-tex.com

~ DEKO-TEX®
AADE 1N GREEN £

L T L
ey = a0 T
s P

tekstilizstradajumi

Markejumu OEKO-TEX Made in Green pieskir Starptautiska Oeko-Tex®
asociacija. ST ir tekstilizstradajumu izpétes un testésanas instituciju
asociacija. Markejums garanté, ka tekstilizstradajumi ir raZoti videi draudziga
un sociala atbildiga veida. Asociacija pieskir ari markéjumu OEKO-TEX 100,
kuram atSkiriba no OEKO-TEX Made in Green, nav skaidras norades par
ilgtspéjibu. Lielaka uzmaniba tiek pieversta patérétaju aizsardzibai. Tadél
OEKO-TEX 100 markejumu nevar salidzinat ar standartiem, kuru mérkis ir
aizsargat vidi vai uzlabot darba apstaklus.

19. TCO Certified

tcodevelopment.com

8 produktu kategorijas:

klepjdatori, monitori,
viedtalruni, austinas,
. 2 . ?
projektori, datori,
plansetdatori.

TCO Certified markéjums aptver vides un resursu aspektus, pieméram, IT
iekartu ilgmuZibu un otrreizejai parstradei draudzigu dizainu. Turklat tiek
nemti véra mineralu izcelsmes un ieguves nosacijumi un atbilstiba
socialajiem standartiem iekartas galigaja montaza. Uz produktiem attiecas
dazadi standarti.

- Atbilst starptautiskajam ekomarkéjuma standartam 1SO 14024.

- Pasaules Ekomarkejuma tikla (The Global Ecolabelling Network, GEN)

dalibnieks.




2. pielikums. Vides markéjuma zimes partikai

Markéjums

Nosaukums

Komentari

ES biologiskas
lauksaimniecibas logo
ec.europa.eu
agriculture/ organic/
organic-farming_lv

Produkts ir biologisks (ekologisks), ja uz produkta iepakojuma ir
Eiropas Savienibas biologiskais marké&jums - zala ekolapina.
Markejums apliecina, ka produkta |zeJV|elas ir |egutas sertificéta
blologlska saimnieciba. Ekolapina ir Eiropas Savienibas markejums -
visiem biologiskajiem produl<t|em kuri tiek pardoti Eiropas
Savieniba, jablt marketiem ar ekolapinu! Ja produkts ir nacis no
citas valsts, tad zem ekolapinas bls norade “arpus ES”. Tatad, art
eko Sokoladei un kafijai, ko pardod Latvija, jabat markétai ar
ekolapinu. (Avots: http://www.biologiski.lv/iepazisties-ekolapina)

Latvijas ekoprodukts
Ibla.lv/ latvijaseko-

produkts

Par precu zimes l|etotaju var klGt biologiskas lauku saimniecibas un
uznémumi, kuriem ir izdots sertlﬁkats par atbilstibu blologlskas
laul<sa|mn|eC|bas prasibam. ST zime norada, ka produkts ir biologiski
audzets Latvija. St Zime ir izmantojama tikai kopa ar Eiropas
Savienibas biologiskas lauksaimniecibas markgjumu.

Bio-Siegel, Vacija

oekolandbau.de/en

bio-siegel/

Vacijas biologiskas lauksaimniecibas mark&jums, izmanto kopa ar
Eiropas Savienibas biologiskas lauksaimniecibas markéjumu.
Markéjums apliecina atteikSanos no GMO, mlneralmeleJuma un
I<|m|s|<|em augu aizsardzibas l|dzel<l|em aizliegumu apstarot
produktus lopkopiba ta apzime nekaltlgas baribas izmantosanu
dzivnieku edinasana, nelietojot antibiotikas un augsanas
stimulatorus. Produkta sastava ir ne mazak ka 95% biologiski iegitu
sastavdalu. Zime garanté ar, ka produkta izveides laika nav radits
kaitejums apkartejai videi.

Bioland

Bioland, Vacija

bioland.de/start.html

Markéjums apliecina humanu izturésanos pret dzivniekiem,
turéSanas apstaklus, kas ir maksimali pietuvinati dabiskajiem, augu
izcelsmes sastavdalu audzeéSanu bez pesticidu, sintétiska
méslojuma, augu augsanas stimulatoru, baribas piedevu, GMO
izmanto3anas. Produkts ir 100% raZots no biologiski iegitam
sastavdalam. Zime garanté ari, ka produkta izveides laika nav radits
kaitejums apkartéjai videi.

Demeter, Vacija

demeter.net/

Markejums apliecina humanu izturéSanos pret dzivniekiem,
turéSanas apstaklus, kas ir maksimali pietuvinati dabiskajiem, augu
izcelsmes sastavdalu audzésanu tikai ar saimnieciba iegttiem
dab|g|em mésloganas lidzekliem. Produkts ir 100% razots no
biologiski iegatam sastavdalam SertificéSanas procesa parbauda
razotaja atbilstibu biodinamiskas lauksaimniecibas standartiem,
kuros ir nemti véra visi daba noritosie procesi un kas nosaka
papildus prasibas neka biologiskajai lauksaimniecibai. Zime garanté
arl, ka produkta izveides laika nav radits kaitéjums apkartéjai videi.

AGRICULTURE
BIOLOGIGUE

AB, Francija

agencebio.org/
la-marque-ab

Francijas biologiskas lauksaimniecibas mark&jums - izmantosanas
noteikumus nosaka Lauksaimniecibas, partikas un mezsaimniecibas
ministrija. AB sertificéSanas markejums identifice produktus kas ir
100% biologiski audzeti vai satur vismaz 95% biologiskas
lauksaimniecibas produktu parstradatos produktos. Lieto kopa ar ES
biologiskas lauksaimniecibas mark&jumu.

KRAV.

Krav, Zviedrija

krav.se/english

KRAV markejums liecina, ka produkcija ir audzéta bez kimiskiem
pesticidiem vai méslojuma, un raZotaji ievero labus lopkopibas
standartus. Standarts nosaka Tpasi augstas prasibas lopkopibai,
veselibai, socialajai atbildibai un ietekmei uz klimatu. Lieto kopa ar
ES biologiskas lauksaimniecibas marké&jumu.




Markéjums

Nosaukums

Komentari

Eko-marké&jums,
Igaunija

Papildus ES biologiskas lauksaimniecibas mark&jumam razotaji var
(bet nav obligati) izmantot Igaunijas ekomarkejumu. Mark&jums
liecina, ka produkts ir biologisks un nav izmantoti maksligie
mineralmésli, augu aizsardzibas lidzekli, genétiski modificétas augu
sastavdalas, sintétiski konservanti vai partikas krasvielas.
Markejumu var izmantot lauksaimniecibas produkta un produkta
markéjuma, kas raZots un sagatavots atzita uznémuma saskana ar
biologiskas lauksaimniecibas prasibam.

EKOLDGINIS

LEMES UKIS

Ekologinis Zemés
ukis, Lietuva

Kop3 2012. gada to lieto kopa ar ES biologiskas lauksaimniecibas
marké&jumu. "Ekologinis Zemés Ukis" ir jaunakais markejums, kuru
Lietuvas lauksaimnieki un parstradataji ir izmantojusi
lauksaimniecibas un partikas produktiem.

USDA Organic, ASV

ams.usda.gov/about-
ams/programs-offices/
national-organic-
program

Markéjums apliecina humanu izturésanos pret dzivniekiem -
turéSanas apstaklus, kas ir, cik vien iespéjams, tuvinati dabiskajiem,
ka art aizliegumu lietot GMO, antibiotikas un augsanas hormonus,
jonizéjo3o starojumu, notekldenus un méslojumu ar sintétiskam
sastavdalam, ka arT lielako dalu tradicionali izmantoto pesticidu.
Zime garante ari, ka produkta izveides laika nav radits kaitejums
apkartéjai videi. Tai ir Cetri imeni: "Specific Ingredient Listings"
(ipaso sastavdalu saraksti), "Made with Organic" (raZots no biologiski
iegttam sastavdalam), "Organic" (iegats biologiski) un visaugstakais
-"00% Organic" (100% biologisks). Zimi ir apstiprindjusi
Starptautiska Akreditacijas organizacija biologiskas
lauksaimniecibas joma (Starptautiska Biologiskas lauksaimniecibas
kustibu asociacija (IFOAM), I0AS).

Austria Bio Garantie,
Austrija

abg.at/news-
informationen/

Markéjums apliecina, ka raZzoSana ir videi nekaitiga, nav izmantotas
radioaktivas sastavdalas, etoksilati, sintétiski aromatizetaji un
krasvielas. Produkta sastava ir ne mazak ka 95% biologiski iegttu
sastavdalu. Zime garanté ari, ka produkta izveides laika nav radits
kaitejums apkartéjai videi. Dazadam pre€u grupam markejums var
bat atskirigs.




3. pielikums. Nozimigakie vides marké&jumi akvakultiras un jiras produktiem

Markéjums Nosaukums Komentari Shémas
specializacija
Marine Stewardship Markejums attiecas tikai uz zvejniecibam, kas ir Baltas zivis
: sertificétas saskana ar MSC Zivsaimniecibas (sertificé 45 % no

Council (MSC) >d>Kdlld " 0
standartu, zinatniski pamatotu prasibu kopumu pasaules balto zivju
ilgtspejigai zvejai. nozvejam) un mazas

msc.org/ pelagiskas zivis.

=

Friend of the Sea (FoS)

friendofthesea.org/

Zivsaimniecibas produkti no ilgtspejigam
zivsaimniecibam un akvakultdras.

Sertificé tunzivis,
garneles, édamglie-
menes un lasus.

S

GGN
CERTIFIED

ACHUACINTURE
A RO

GLOBALG.A.P.
Aquaculture Standards

aquaculture.ggn.org/en/

Visi akvakultdras produkti ar GGN markejumu ir
sertificéti saskana ar GLOBALG.A.P akvakultlras
standartiem. GGN ir trispadsmit ciparu
identifikacijas numurs, ar kuru var atpazit visus
sertificétos razosanas un piegades kédes
dalibniekus.

Akvakulturas joma
sertficé pangasijas,
tilapijas, lasus

un garneles.




4. pielikums. Nozimigakie socialas atbildibas markéjumi partikas produktiem

Markéjums

Nosaukums

Produktu grupa

Komentari

Fairtraide international

fairtrade.net/

Banani, kafija, téja,
kakao, cukurs, medus,
sulas, risi, garsvielas,
vins.

Ja izstradajumam ir FAIRTRADE, jeb
Godigas tirdzniecibas zime, tas nozime,
ka raZotaji un tirgotaji ir izpildijusi
Fairtrade Standartus. Fairtrade standarti
ir izstradati, lai noverstu varas
nesabalansetibu tirdzniecibas attiecibas,
nestabilos tirgos un tradicionalas
tirdzniecibas netaisnibu.

Rainforest Alliance

rainforestalliance.org/

Banani, ananasi,
apelsinu sula,
kafija, téja, kakao,
Sokolade

ST zZime norada, ka lauksaimniecibas,
meZa vai tirisma uznémumiem ir
veikts audits, kas apliecina atbilstibu
noteiktiem vides, socialas un
ekonomiskas ilgtspéejibas standartiem.
Pieméram, téjas razotajs ievero
prasibas pesticidu sapratigai
jierobeZosanai vides un stradajoso
veselibas aizsardzibai, bet produktam
nav tik stingru prasibu ka biologiskajai
lauksaimniecibai.

piming W painiones
Aliance

Forces with

UTZ certified

Kafija, téja, kakao,
lazdu rieksti

UTZ certified 2018. gada sakuma
apvienojas ar Rainforest Alliance.

UTZ sertificétas sastavdalas audze
lauksaimnieki, kuri ir apmaciti istenot
labaku lauksaimniecibas praksi,
respektéjot cilvekus un planétu.
Lauksaimniekus regulari parbauda,
lai nodrosinatu, ka tie atbilst UTZ
programmas ilgtspéjibas standartiem.




5. pielikums. Vides markéjuma zimes

Markéjums Nosaukums Produktu grupa Komentari
Markejums apliecina, ka izstradajuma izmantotas
] koksnes izejvielas ir iegltas atbildigi parvalditos meZos,

FSC (Forest
Stewardship Council)

ic.fsc.org/en

Koksne un tas
izstradajumi, tostarp
papirs, kartons,
mébeles, gridas

segumi, iespieddarbi.

nevis no Saubigiem, bieZi vien nelikumigiem avotiem.
DaZi FSC iegUsanai nepiecieSamie kritériji: veértigo mezu
saglabasana, koku cirsanas likumiba un obligata to
atjaunosana, darba droSibas un nodarbinato veselibas
aizsardziba meZizstrades uznémumos, ripésanas par
mezu tiesa tuvuma dzivojoso cilveku interesem.
Dazadam precu grupam markéjums var but atskirigs.

PEFC (Programme
for the Endorsement
of Forest Certification)

pefc.org

Koksne un tas
izstradajumi, tostarp
papirs, kartons,
mébeles, gridas

segumi, iespieddarbi.

Markejums nodroSina izstradajuma izmantotas koksnes
iegusanu no stabili parvalditiem meziem, ievérojot
visaugstaka limena ekologijas, socialas un étikas
normas visa piegades kéde.

EMERGY STAR

Energy STAR

energystar.gov,

Energijas taupisanai
izmantojamas preces
un to iepakojums.

Markejums atspogulo patérina precu visaugstako
energoefektivitati. Izstradajuma raditaji nodroSina ta
ergonomiskumu un drosumu. Tas nozime, ka iericém ar
"Energy Star" logotipu energijas patérins ir vidéji par
20-30% mazaks neka izstradajumiem ar lidzvertigu
funkcionalitati. Zimi ir apstiprinajusi Starptautiska
Akreditacijas organizacija (International Accreditation
Service, IAS).

OEKO-TEX ®

STAMDARD 100 £

Tt b baorly b
v ey L omdndane’ 00

OEKO-TEX 100

oeko-tex.com

Tekstilizstradajumi

Markéjums garanté, ka tekstilizstradajumiem ar So zimi
visos raZzosanas posmos ir nodrosinata visstingraka
kontrole un to sastava nav bistamu kimisko vielu. Citu
kimisko vielu saturs ir noteikto normativu robezas.
Normas ir noteiktas atkariba no izstradajuma klases:
bérnu apgérbs, apaksvela, virsdrébes u. c. Zimes
prasibas garanté, ka tekstilapstradé neizmanto
toksiskas vielas, tomer lielaka uzmaniba tiek pieversta
patérétaju aizsardzibai. Tadel OEKO-TEX 100 markejumu
nevar salidzinat ar standartiem, kuru mérkis ir aizsargat
vidi vai uzlabot darba apstaklus.




6. pielikums.

Partikas pre€u grupas, kuras nepiecieSams vismaz viens produkts ar biologiskas
lauksaimniecibas vai godigas tirdzniecibas zimi

Precu veids

Vai ir pieejams
jusu veikala

Precu veids

Vai ir pieejams
jusu veikala

Piena produkti

Olas

Piens

Vistu olas

Jogurts

Gala

Kréjums

Vismaz 2 veidu gala

Sviests

Darzeni

Biezpiens

Kartupeli

Ruguspiens vai kefirs
(skabpiena produkts)

Salati (vismaz divu veidu
salati vai garSaugi)

Siers

Darzeni (vismaz 2 veidu_
darzeni’- burkani, kaposti,

tomati, gurki sipoli .c.)

Banani

Sausie produkti

Vismaz 2 veidu
citi augli (@boli, mandarini,
apelsini, citroni)

Milti

Cukurs

Makaroni

Téja (tris veidi -
melna, zala, zalu)

Parksaugi (zirni, lecas, pupas)

Brokastu parslas

Kafija (malta)

Auzu parsas

Kafija (pupinas)

Kafija (Skisto3a)

Medus

Kakao

Sokolade

Zaveti augli (vismaz 2 veidi)

Baltmaize vai
saldskabmaize

Rieksti (vismaz 2 viedi)

Marmelade

Rupjmaize

levarijumi (2 veidu)

Biologiskie konservi

Cepumi (divu veidu)

s
Rapsu ella Divu veidu sulas (100%)
Etikis Divi sulu dzérieni, gatavi dzersanai

Tomatu biezenis

Divu veidu koncentréetas sulas

Konserveti tomati

Bérnu partika no biologiskas

Kukurtzas konservi

lauksaimniecibas produktiem

Tris pakSaugu konservu veidi
(pieméram, pupinas, zirni u.c.)

Katra vecuma grupa
(4, 6, 8,10, 12 ménesi 2)
vismaz 2 veidi

Kokosriekstu piens

Ekomarkeétu juras velSu

KeCups

nodrosinasana

Marinéti gurki

Vismaz 2 produkti

Konservéetas bietes

ar llgstpéjigas zivsaimniecibas

Konservetas olivas

marké&jumu vai no biologiskas
saimniecibas




7. pielikums.
Vegetaro produktu piedavajums

Ja veikals pardod kadu no Sadiem saldétiem produktiem, Vai ir pieejams
ka ekvivalents tiek piedavati vegetarie édieni jusu veikala
Zupa
Pirags
Pica

Makaronu édieni, pieméram, lazanja vai makaroni ar merci

Ja veikals pardod kadu no sadiem produktiem, Vai ir pieejams
ka ekvivalents tiek piedavati vegetarie édieni jusu veikala
Desa
Kotletes
Steiks

Fileja




8. pielikums.

Sadzives preces,
ekomarkéjumu

kuras nepiecieSams vismaz viens produkts ar

atzitu

Precu gupa

Vai ir pieejams
jusu veikala

Precu grupa

Vai ir pieejams
jusu veikala

Sadzives kimija

Mazgasanas lidzekli

Divu veidu Sampdani

Trauku mazgasanas
[1dzekli

3

Divu veidu
Skidras ziepes,
dusas Zeleja

Tualetes mazgasanas lidzeklis

Kondicionieris

Velas mazgasanas lidzekli

Dezodorants

Velas mikstinatajs

Adas kréms vai

Traipu tirisanas
lidzeklis apgérbiem

adas losjons

Zobu pasta

Balinatajs

Bérnu preces

Higiénas preces

Salvetes

Paketes vai tamponi

Ziepes, Skidras ziepes,
dusas Zeleja vai dusas Zeleja

Papira salvetes

Ikdienas ielikn1si

Sampiins

Kabatlakati

Béernu ella

b

Tualetes papirs

Autinbiksites (vismaz 5
dazadiem lielumiem)

Papira dvieli




9. pielikums.
Preces, kuras nav vélams pardot to videi nodarita kaitéjuma dél

Precu veids

1 Veikals nepardod zivis un vézveidigos no tadam sugam vai krajumiem, kas ir WWF zivju
: sarkanaja saraksta (http://assets.wwflv.panda.org/downloads/zivju_gids_2015.pdf)

2 Veikals nepardod savvalas garneles. Pie savvalas garnelém tiek pieskaititas visas ginsu sugas:
: Penaeus, Metapenaeus, Macrobachium un Litopenaeus wateramei.

Veikala netiek pardotas tropu koka preces, iznemot, ja ir ar FSC markeéjumu

Veikals nepardod produktus, kas satur PVC (polivinilhloridu), bisfenolu A (BPA)
un bisfenolu S (BPS) (Prasiba neattiecas uz iepakojumu un elektroprecém)

Veikals nepardod bérnu partikas preces, kuru iepakojums satur bisfenolu A (BPA)
5. un bisfenolu S (BPS)
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