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izmantoġanai komercpraksƉ 
un plƃnotƃs uzraudzƛbas 
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PTAC vadlƛnijas par vides 
paziƨojumiem komercpraksƉ

- apstiprinƃtas 09.08.2017. 
pieejamas PTAC mƃjas lapƃ: 
https://www.ptac.gov.lv/sites/default/files/docs/pazinojumi_par_vidi_nr.8.pdf

- iestƃdes viedoklis par tiesƛbu normu 
piemƉroġanu

- adresƉtas komercprakses ƛstenotƃjiem

- sniedz ieteikumus vides paziƨojumu 
veidoġanai komercpraksƉ, kas tiek ƛstenota 
piedƃvƃjot patƉrƉtƃjiem nepƃrtikas preces un 
pakalpojumus   
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https://www.ptac.gov.lv/sites/default/files/docs/pazinojumi_par_vidi_nr.8.pdf


PTAC kompetence vides 
paziƨojumu uzraudzƛbƃ

Vides paziƨojumu izmantoġanu 
komecpraksƉ PTAC vƉrtƉ 
kontekstƃ ar Negodƛgas 
komercprakses aizlieguma 
likuma normƃm.
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Kas ir vides paziƨojumi?
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Vides paziƨojumi (çgreen 
claimsè, çenvironmental 
claimsè, çsustainability claimsè 
u.tml.) attiecas uz praksi, kas 
norƃda vai kƃ citƃdi rada 
iespaidu, ka precei vai 
pakalpojumam ir mazƃk kaitƛga 
ietekme uz vidi nekƃ citƃm 
precƉm vai pakalpojumiem.



Vides paziƨojumu veidi un to 
izplatƛġanas formas
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Åapgalvojumi, 
saukƦi teksta 
formƃ

ÅmarƣƉjums 
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Åvizuƃlie, 
grafiskie 
attƉli

Åaudio, video

Åsimboli

Åkrƃsas (zaƦa, 
zila u.tml.)

Ådabas skati I
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Åreklƃma 
internetƃ, 
sociƃlajos 
tƛklos, masu 
mƉdijos, 
vidƉ u.c. 

ÅmarƣƉjums 
uz preces 
vai tƃs 
iepakojuma
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Vides paziƨojumu piemƉri ï
apgalvojumi par çekoè, çbioè, çEcolabel
marƣƉjumsè, zaƦƃ krƃsa, dabas skati
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Vides paziƨojumu piemƉri ïapgalvojumi, 
marƣƉjums, zaƦƃ krƃsa, dabas skati

7



Vides paziƨojumu piemƉri ï
apgalvojumi, zaƦƃ krƃsa
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Vides paziƨojumu piemƉri ïbiznesa 
ilgtspƉjas politika
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Galvenie principi vides 
paziƨojumu veidoġanƃ 

- KonkrƉti, precƛzi un nepƃrprotami
Å izteikti skaidrƃ, precƛzƃ un patiesƃ veidƃ, 
kas nav maldinoġs patƉrƉtƃjiem

- Pamatoti un pierƃdƃmi 
Å komercprakses ƛstenotƃjam jƃspƉj pierƃdƛt 
vides paziƨojumu patiesumu ar 
neatkarƛgiem, pƃrbaudƃmiem un vispƃrƉji 
atzƛtiem pierƃdƛjumiem

! vispƃrƉji vides paziƨojumi ïçzaƦġè, 
çvidei   draudzƛgsè, çilgtspƉjƛgsè u.tml., 
var bƸt  maldinoġi, ja tie tiek sniegti 
neskaidri, nekonkrƉti un tos nevar 
pamatot 
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Galvenie principi marƣƉjuma 
izmantoġanai komercpraksƉ 

- precƛzs, konkrƉts, nepƃrprotami skaidri 
saredzams un viegli nolasƃms

- pƃrbaudƃms, patiess un pamatots ar 
attiecƛgiem pierƃdƛjumiem

- simbolu un attƉlu izmantoġana 
marƣƉjumƃ ir skaidra un atbilstoġa

- informƃcija, kas pamato marƣƉjuma 
izmantoġanu, ir aktuƃla 

- informƃcija, kas attiecas uz procedƸru, 
metodiku un kritƉrijiem, kas izmantoti 
marƣƉjuma lietojuma pamatojumƃ, ir 
pieejama uzraugoġajƃm iestƃdƉm pƉc 
pieprasƛjuma 

- marƣƉjums atspoguƦo preces / 
pakalpojuma bƸtiskƃkos dzƛves cikla 
aspektus
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çBIOè, çEKOè izmantoġana  

! Nepƃrtikas preļu jomƃ nav speciƃla regulƉjuma  
ġo terminu izmantoġanai reklƃmƃ un marƣƉjumƃ

Terminus çBIOè, çEKOè nepƃrtikas precƉm 
(piem., tekstils, kosmƉtika) var izmantot, ja:

Vtie attiecas tikai uz preces sastƃvdaƦƃm

piem., nevis T -krekls var bƸt çBIOè, bet tikai tƃ  
sastƃvƃ esoġƃ kokvilna 

Vprodukta sastƃvƃ galvenokƃrt ir tikai 
dabiskas izcelsmes sastƃvdaƦas (vismaz 95%) 
un tƃs iegƸtas bioloƓiskƃs raģoġanas procesƃ 
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